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MAKSLIGAIS INTELEKTS UN DIGITALA
TRANSFORMACIJA: INOVACIJAS,
IESPEJAS UN ETISKIE IZAICINAJUMI
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STUDENTU ZINATNISKA DARBA NOFORMESANAS
PRASIBAS

Tema (14 pt, Bold, All Caps, Centerd, latviesu un anglu valoda, nedrikst biit

garaks par divam rindkopam)
Vards Uzvards (12 pt, Bold, Centred), Studiju programma, grupa, e-pasts (12 pt., Centred),

Abstract: (anglu valoda, 12 pt, Italic, Justify: no labas un kreisas malas 1 cm, apméram 1000 zimes)
Kopsavilkums par zinatnisko pétijumu, kas sevi ieklauj: meérki, uzdevumus, pétijumu metodes un galveno

rezultatu. Kopsavilkums sastav no ne vairak ka 100 vardiem un tik veidots anglu valoda.
Atslégas vardi: No 3 Iidz 5

Ievads (12 pt, Bold, Centred)
(Iesakot 1 cm no kreisas malas, 12 pt, Normal, Justify, Times New Roman, viena
kolona) Ievads sevi ietver: t€mas aktualitati, hipot€zi vai pé€tjjuma jautdjumu, meérki,
uzdevumus, pamatotas pétijuma metodes, pétijuma periodu, pétijuma ierobezojumus un

metodologiju.

1. Teoretiska dala (12 pt, Bold, Centred)
(Iesakot 1 cm no kreisas malas, 12 pt, Normal, Justify, Times New Roman, viena
kolona) Vismaz 2 jaunakas macibu gramatas un 3 jaunako zinatnisko publikaciju 1. macibu
gada (attiecigi 3 un 7 — otraja macibu gada; 5 un 10 — treSaja macibu gada) izmantoSana

teorétiskajam pamatojumam par p&tamo teému.

2. Situacijas analize (12 pt, Bold, Centred)
(Iesakot 1 cm no kreisas malas, 12 pt, Normal, Justify, Times New Roman, viena

kolona) Nozares vai tirgus situacijas apskats par pe€déejo 3 lidz 5 gadu periodu.



3. Petijuma dala (12 pt, Bold, Centred)
(Iesakot 1 cm no kreisas malas, 12 pt, Normal, Justify, Times New Roman, viena

kolona) Primari veikts lauku pétijums par izvéleto temu.

Tabulu un attélu noformésana
1.tab.
Tabulas nosaukums (12 pt, Bold, Centred)

1.att. Attéla nosaukums (12 pt, Bold, Centred)
Secinajumi un priekslikumi (12 pt, Bold, Centred)

utt.
Izmantota literatiira un avoti (piemérs) (12 pt, Bold, Centred)
(Alfabéta seciba péc autora uzvarda sakot ar latinu alfabéta uzvardiem, tad kirilicas noradot
izdoSanas gadu, nosaukumu, izdevniecibu un lappusu skaitu, interneta resursiem iegtiSanas
laiku un pilnu tiesSsaisti; 10 pt, Normal, Justify).
1. Best, R. (2005). Market based management. 4th ed., Prentice Hall.
2. Butcher, S., Stephan, A. (2002). Customer Clubs on Loyality Programms. Abingdon, Oxsn, GBR: Gower
Publishing Limited.
3. Kotler, P., Keller, K.L. (2006). Marketing anagement. 12th.ed., Prentice Hall, p.196-197.

4. Ozols, G., (2015) Iegiits 14.01/2016. http://www.ozols.Iv/risinajumi/mazumtirdznieciba
5. TNS Latvija majas lapa (2013), legiits 11.10.2015.

http://www.tns.lv/newsletters/2012/35/?category=tns35&id=mr_d_lojalitates kartes.

6. Paitxenpa, @., Tun, T.(2005). DddekT 10sUIbHOCTH: ABIKYIIHE CHIIBI SKOHOMUYECKOTO POCTa, IPUOBLIH
u "Henpexozsein neHHoctu. ISBN 5-8459-0850-7 : Tlep. ¢ anri. — M.: Uznatenbckuii oM "Bunbsamc”,

384c.


http://www.ozols.lv/risinajumi/mazumtirdznieciba
http://www.tns.lv/newsletters/2012/35/?category=tns35&id=mr_d_lojalitates_kartes

Raksta apjoms: 7 — 10 Ipp. (29000 zimes) kopa ar Izmantotas literatiiras un avotu
sarakstu.

Lapu iestatijums: 3 cm no kreisas malas, 2 cm no labas malas, augsas, apaksas.
Tekstam jabiit ar vienadu rindstarpu intervalu.

Atsauci teksta liek — iekavas Uzvards, gads: lpp, pieméram (Kolers, 2006: 248), Ja ir
divi autori pa vidu uzvardiem liek & (Kotler & Keller, 2007: 118), ja tris un vairak,
raksta vienu uzvardu un u.c. (Kotler u.c., 2008:18). Interneta atsauci bez autora veido
no publikacijas nosaukuma vai majas lapas nosaukuma un gada (bez gada atsauci

norada —b.g.).
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