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Par autoru

Imantam Krézinam ir bijusi ta saucama portfela karjera (angliski: portfolio
career), stradajot dazadas organizacijas (publiskaja un privataja sektora) un
dazadas kapacitatés - parvaldot finanses, ievieSot kvalitates sertifikatus, iste-
nojot Eiropas Savienibas projektus un izstradajot IT projektu specifikacijas,
vadot to ievieSanu un pat programmeéjot.

Savu (vairak neka 15 gadus ilgo) marketinga karjeru vins saka, darbojoties
Londonas lielakajas reklamas agentiiras “Reprise Media” (IPG), “Mindshare”
(WPP) un “iProspect” (Dentsu), kur guva plasu pieredzi, konsultéjot tadus
zimolus ka Microsoft, Meta, Coca-Cola, Burberry, HSBC, Unilever, BT, Land
Rover, Castrol, Electrolux, William Hill, PokerStars, Mazda, Diesel, Danone,
AVIS, AB InBev, Pandora, General Mills, ExxonMobil un Dyson.

Autors ir piedalijies simtiem miljonu dolaru lielos globalos pi¢os un ir par-
valdijis vairaku miljonu dolaru lielus marketinga budZetus, istenojot
reklamas kampanas Eiropa, Ziemelamerika un Tuvajos Austrumos. Imanta
pieredze, stradajot pie lielam un sarezgitam marketinga kampanam dazadas
industrijas un dazadu valstu tirgos, ir devusi vinam dzilu izpratni par to, ka
istenot efektivas marketinga stratégijas plasa méroga un augstas konkuren-
ces apstaklos.

Papildus praktiskajam darbam Imants dalas ar savam zinaSanam konfe-
rencés, tostarp Google rikotajos pasakumos, kur vin$ ir uzstajies un pieda-
lijies paneldiskusijas par digitala marketinga tendencém, tehnologijam un
stratégijam.

Sobrid Imants konsulté uznémumus un reklamas agentiiras Eiropas un
Amerikas tirgos, ka arT lasa lekcijas par digitalo marketingu un uznémejdar-
bibu augstakas izglitibas macibu iestadés Latvija un arpus tas.



levads

Neatkarigi no ta, vai esi digitala marketinga iesacéjs vai pieredzéjis marke-
tinga profesionalis, kas vélas padzilinat savas zinaSanas, esmu parliecinats,
ka Saja gramata atradisi ko vertigu. Gramata ir veidota ta, lai tu varétu to
lasit no vaka lidz vakam, secigi izpéetot katru nodalu, ka ari iedzilinaties tieSi
tajas nodalas, kas atbilst tavam tulitéjam vajadzibam.

So gramatu esmu sarakstijis ka praktikis praktikim. Ta ir balstita realaja pie-
redze, piedavajot praktiskas zinasanas, kas ir parbauditas un pilnveidotas
laika gaita. ST gramata nav enciklopédija. Taja nav méginats aptvert pilnigi
visas digitala marketinga nianses - $ads uzdevums nav ne vajadzigs, ne arl1
iespéjams. Ta vieta fokus€jos uz digitala marketinga pamatprincipu izklas-
tiSanu. Izprotot Sos pamatprincipus, varési parliecinosi 1stenot marketinga
stratégijas un taktikas neatkarigi no uznémuma, industrijas, tirgus vai plat-
formas specifikas.

Galvenos terminus esmu ieklavis arl anglu valoda, lai butu vieglak atrast
papildu informaciju anglu valodas informacijas telpa un lai butu vieglak $is
zinaSanas izmantot, stradajot starptautiskas komandas.

Lai ar1 gramata tiek lietots vards “uznémums”, ieklauta informacija vienlidz
labi noderés gan bezpelnas organizacijam, gan publiskas parvaldes iesta-
dém, gan jebkurai citai organizacijai, kas velas iesaistit cilvekus, nodot vesti-
jumu un parliecinat veikt konkrétas darbibas.

Veélos izteikt pateicibu tiem cilvékiem, kuri ir dalijusies ar savam zinaSanam,
lai padaritu So gramatu vél vertigaku - Madarai KeSanei, Artim Kanepem,
Dignai Degtjarovai, Raitim Purinam, Emilam Pakarklim, Renaram Liepinam,
Denisam §eve]ovam, Lienei Malahai, Zanei Piekusei, Edgaram Zvirgzdinam,
Lindai Pedei, Sigitai Zemitei, Kasparam Drikim, Tanelam Rebane, Lindai
Saulitei-Subatniecei, Vadimam Grebinam un Agnesei Jakovicai.

Si gramata tika pabeigta nevis tad, kad vairs nebija ko pievienot, bet gan tad,
kad vairs nebija ko nonemt. Gramatas saturs tika rupigi izvelets tadéjadi, lai
apskatito tému plaSums un individualo tému padzilinatais apraksts nodrosi-
natu vislielako vértibu ierobeZotaja gramatas lapaspusu skaita.

Visbeidzot ceru, ka ieguisi ne tikai lielu praktisko vertibu, bet ari izbaudisi $1s
gramatas lasiSanas procesu.
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