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Pie 5. nodalas.

Gimenes biznesu sak no nulles

Santa Kvaste
TVNET
2010. gada 27. oktobri

Ernstreiti uzsver, ka ir Latvijas patrioti un ar savu suveniru palidzibu vélas ari citiem paradit, ka masu
valsts ir jauka vieta. Darbosanos suveniru biznesa Ernstreiti saka, jo redzéja taja brivu nisu.

Ernstreitu gimenes uznémums SIA “NicePlace” nodarbojas ar dazadu Latvijas suveniru izstradi, razosa-
nu un pardosanu. Zane strada ka maksliniece, bet vinas virs Valts nodarbojas ar dazadam organizatoris-
kam lietam. Intervija portalam TVNET vini aizgutném stasta par savu biznesu, ko nodévéjusi par dargu
hobiju. Izdzivojusi krizes laiku visa ta pilnbrieda, vini atklati dalas pieredzé par savu veiksmigo pastave-
sanu.

Isuma par SIA “NicePlace”

Darbibas nozare: Turisms, suveniru izstrade un razosana
Dibinasanas laiks: 2006. gads

Reala darbiba sakta: 2008. gada

Ipasnieki: Erntreitu §imene

Pamata darbinieku skaits: 3

Patrlieciba uznéméjdarbiba:

Latvija ir jauka vieta

Apgrozijums 2009. gada: ~20 tukst. Ls

Apgrozijums lidz 2010. gada oktobra vidum: ~16 takst. Ls
Zaudéjumi 2009. gada: ~10 takst.Ls

Pelna lidz 2010. gada oktobra vidum: ~3,6 takst. Ls



Enstreiti ir viens no tiem retajiem pariem, kur§ savu biznesu saka pasa krizes apogeja. Tacu vini pasi uz-
skata, ka tas ir viens no vinu darbosanas pozitivajiem aspektiem — nav jasalidzina trekno gadu lielie cipa-
ri ar Sodienas niecigajiem raditajiem, ka tas ir citiem tarisma nozaré stradajosajiem.

Maksliniece Zanes un tulkotajs Valts ir uznémuma kodols. Suveniru biznesa viniem palidz ari doms
Toms, kur$ nodarbojas ar informaciju tehnologiju lietam. Juridiskas un gramatvedibas lietas paris uzti-
céjis kadai firmai, kas specializéjusies $ais lietas. Abi uzskata, ka $is jomas pietickami neparzina un “kat-
ram jadara tas, kur vins jutas profesionalis”.

Parsteigums par pozitivo bilanci

Tiesi gramatveziem Valts zvana, kad jautaju péc pelpas un apgrozijuma raditajiem. Péc sarunas virietis
priecigi pasniedz lapigu, kura uzrakstiti pozitivas bilances cipari. Vinam jau bijusi tada nojausma, ka pé-
déja pusgada laika uznémuma darbibas raditaji kluvusi pozitivi, jo apstajusies nepieciesamiba biznesu
nepartraukti stutét ar savu naudu.

“Izradas, ka viss ir kartiba,” vins saka un atzist, ka pasi virs un sieva par pozitivo pelnu vél nebijusi drosi.

Lai saktu $o suveniru biznesu, gimenes galva pardevis savu tulkosanas biroju.

Ne vienmeér viegli

Gimenes uzpémums pardzivojis arf smagus lemumus, pieméram, pircéju trikuma dél nacies slégt ta vei-
kalinu Vecriga. Tagad Ernstreitu suveniri tiek pardoti nevis specializéta veikala, par kura darba atsaksa-
nu paris joprojam nav atmetis ceribu, bet gan dazadas turistu pulcésanas vietas visa Latvija. Tapat pla-
nots attistit suveniru tirgosanu interneta.

Tacu vini neskumst par aizvérto veikalinu un sauca to par izméginajuma placdarmu.

Ta darbiba partraukta, jo mazumtirdznieciba prasijusi parak daudz energijas un ta bijusi pavisam cita pa-
saule, neka suveniru razosana.

Sak no nulles

Zane atklati saka, ka savs suveniru bizness sakts “uz mulki”, pilnigi bez zinasanam: “Pat neiedomaja-
mies preses relizi izsutit par jauno suveniru veikalu!l” Vienlaikus maksliniecei palidzéjusi lidzsingja dar-
bosanas gramatu izdevnieciba “Neputns”, bet Valts daudz ko aizguvis no iepriekséja darba tulkosanas
biroja.

Latviesi buksé

Jaunie uznéméji uzsver, ka ir Latvijas patrioti un loti gribétu savas produkcijas razosana un pardosana
sadarboties ar citam Latvijas kompanijam. Tacu tas esot sarezgiti. Pirmkart Latvija trakstot razotaju.
Otrkart, to produkcija ir daudz dargaka neka ievestie materiali.

Latvijas keramikas kruze maksa sesas reizes dargak neka no Polijas atvesta.

Gimene ari atradusi kadu T-kreklu razotaju Latvija, tacu ta pieprasita cena bija tada, ka viens apdrukats
kreklins veikala maksatu aptuveni 15 latus. Tagad originala Zanes dizaina rotatais kreklins nopérkams
par cenu zem desmit latiem.

Turklat bremzgjot art Latvijas uzgéméju nevelésanas stradat. Valts ka pieméru min kreklu kartona iepakoju-
mu, kuru latviesi nav velejusies taisit, jo bijis parak mazs apjoms, tacu igauni $o darbu uzgémusies labprat.
Tacu vienlaikus bijusi ari laba sadarbiba ar Latvijas firmam. Pieméram, daudz Zanes radito atklatnisu
drukatas uz otrreiz parstradata papira. Sai joma ErnStreitiem ir laba sadarbiba ar Ligatnes papirfabriku.
At tasinas Sutas Sepat Latvija.

Loti laba sadarbiba, ko Zane nodévé par absoluto veiksmes faktoru, suveniru gatavosana Ernstreitiem ir
ar Latvijas Nacionalo véstures muzeju. Kopa ar to tapusi ne viena vien suveniru sérija. Dazadi Latvijas
vesturel svarigi notikumi iemuzinati ne tikai kartites un dzerienu paliktniSos. Raditi ari ipasi T-krekli, so-
minas un citi suveniri.

Katram Zanes raditajam suveniram ir savs stasts. Vina censas radit dazadas ikdiena izmantojamas lietas,
kuras ne tikai ilustrétu Latviju, bet arT pastastitu par musu vértibam.
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Redz pozitivo

Kopuma virs un sieva uzskata, ka krize Latvijas uzgémumiem nakusi pa labu. Nacies izvértét savu stra-
dasanu un mainit to kvalitativa virziena.

Ta ka “NicePlace” ipasniekiem nav bijusi pieredze ar loti veiksmigajiem treknajiem gadiem, tad vini vi-
su, pat mazos pardosanas apjomus, kas ir $aja krizes laika, vérté ka “Sausmigi labu”.

Kad vaicaju parim, kapéc viniem bija vajadzigs savs bizness, turklat loti smaga laika, Zane smiedamas
atkarto atbildi draudzenei uz So pasu jautajumu: “Ja tev nav ko darit un liekas, ka dzive ir nedaudz gar-
laiciga, ievies personigo biznesu.”

Esot sava biznesa, garlaicigi nav ne mirkli.

Gimene nav vélgjusies sédét klepi saliktam rokam un gaidit, kad kads kaut ko pienesis uz paplates.

Turklat savs bizness labi iederéjies gimenes dzivesveida — abi gribejusi iespéju darit to, ko vélas, turklat
péc saviem, nevis kada prieksnieka diktétiem noteikumiem. “Neviens mums nesaka, kas un ka mums ja-
dara. Pasi lemjam,” Valts iezimé personigas uznémeéjdarbibas plusus. Zane piebalso, ka, sadi darbojoties,
vini darbam parsvara klat keras ar prieku, nevis dara to pienakuma péc, ka tas varétu but algota darba vieta.

Vina arf uzsver, ka loti liels ir emocionalais gandarijums, ka cilvekiem patik vinu radita produkcija. Tadél
vinai mazliet pietrukstot slégta veikalina. Taja vina stradajusi ari ka pardevéja un tadéjadi sarunas ar pir-
céjiem parmijusi daudz labu vardu. Ar lepnumu Zane rada Valsts prezidenta Valda Zatlera atsutito pa-
teicibas rakstu par kadu suveniru sériju.

Ka porzitivo aspektu freelancern dzivé Zane min ari brivo darba grafiku: “Nav ta, ka jastrada no pulksten
deviniem rita lidz pieciem vakara.
Ja nestradajas pa dienu, varu panemt riteni un aizbraukt uz juru.

Stradat varu no sesiem vakara lidz diviem nakti.” Laulatie pie sada darba grafika varot atlauties ari pa-
nemt brivas, pieméram, piecas nedelas, lai dotos kopiga celojuma uz Dienvidslaviju. Sadu ideju butu
gruti realizét biroja darbiniekiem.

Zane atzist - pirms kopéja biznesa domajusi, ka spés nodalit uznémuma dzivi no savstarpéjam attieci-
bam, tacu tas, protams, nav izdevies. Tadé] arf dazus jautajumus abiem sanacis parrunat asaka toni, neka
ja vini viens otram butu svesi cilveki, nevis laulats paris.

Turklat vini savu darba vietu iekartojusi maja, ko uzskata par lielu prieksrocibu, jo var nakts vida doties
dusa vai klausities skalu muziku, kas butu nepienemami dzivokli.

Dazado vélmju dél vini gan nolémusi katrs stradat sava istaba. Zanei, veidojot jaunus dizaina prieksme-
tus, patik klausities muziku, tacu ta katastrofali traucéjot Valta tulkosanas darba, ka ar1 “NicePlace” orga-
nizatoriskajas lietas.

Tade] Zanes darbistaba iekartota majas augsstava netalu no visiem suveniru krajumiem, bet Valts darba
laika pamata mitinas apaksstava.

Lai noklatu lidz suveniru kastém otraja stava, jakapj pa slaiki izvietotu pakapienu rindu, kurai nav mar-
gu. Majinieki, tapat ka biezakie viesi, esot pieradusi. Par laimi, neviens leja nav novélies.

Gliti kastés sarindoti, suveniri gaida rinda, lidz nonaks veikalu plauktos un pie pircéjiem. Zane atklaj, ka
sakuma pielavusi lielu kludu un daudz naudas ieguldijusi gatavaja produkcija. Tagad vini darbojas daudz
elastigak un tik daudz suveniru majas netur.

Ipass ir ne tikai jauno uznéméju majoklis un dzivesveids, bet ati auto. Vinu maju pazistam péc diviem
70. gados razotiem Saabiem, kas stav durviju prieksa. Ar zalo un sarkano retro auto vini ikdiena parvieto-
jas un ati izvada produkciju. Lai gan Zanei nav autovaditajas apliecibas, gimenei ir divas masinas. Valts
skaidro — ja ir veci auto, tad tos vajag divus, jo viens parasti ir jaremonte. “Katra masina ir personiba,”
Zane nosaka. “Brauksanas sajuta ir pavisam cita,” Valts piebalso sievai.

Turklat vasara Valts savus suvenirus médz vadat ari ar spilgti sarkanu motorolleru, kas rudens laika
iestumts maja. Tiesi ta — iestumts, jo, lai braucamais nebutu jace] pari slick$niem un pakapieniem, uz §i-
menes majvietu ved lézena uzbrauktuve.



Pie 6. nodalas.

Ka ar reklamam mums skalo smadzenes
A. Bernats

Reklamas médz ne pa jokam nokaitinat, kad tas nevis informé par precu vai pakalpojumu specifiku, bet
gan maca mus dzivot. Bezkaunigi skalo smadzenes un stasta, ko mums vajag vai nevajag darit. Tapéc
vieta ir jautajums: vai tie$am esam tik viegli manipuléjami, ka mums var iesmeérét visu ko?

Uz ievada uzdoto jautajumu atbilde visdrizak ir pozitiva — ja, mums var iesmérét visu ko. Un to aplieci-
na pati dzive. Cilveki pérk drébes, kuras nevalka, iegadajas mantas, kuras neizmanto, bavé lielas majas,
kuras nespéj apsaimniekot, pérk dargas automasinas, par kuram nevar nomaksat lizingu, un ievél depu-
tatus, kurus péc tam lama.

Pirmas reklamas uz papirusa un klintim

Drosi vien piedzima lidz ar cilvéci, un alu cilvéki ne tikai medija mamutus, bet ari slavéja savu preci, pie-
méram, mamuta ilknus — lai apmainitu pret lacadu. Skaidrs, ka sakuma reklama bija mutiska, ne velti tas
nosaukums radies no latinu varda ‘reclamare’, kas nozimé — izkliegt, izblaut. Par pirmo rakstisko lidz
musdienam saglabajusos reklamu uzskata kada Londonas muzeja eksponéto seno égiptiesu papirusu, uz
kura slavéts kads pardodams vergs.

Senos laikos komercialus tekstus rakstija gan uz akmens, gan koka plaksném, ari uz klintim pie tirdznie-
cibas kugu celiem. Veicot arheologiskos izrakumus seno égiptiesu pilséta Memfisa, arheologi drupas at-
rada akmens plaksni, uz kuras bija iegravéts: “Seit dzivoju es, Minoss no Kipras salas. Ar dievu zélastibu
man ir dotas spéjas tulkot sapnus par pieticigu cenu.” Ioti 1sa un izsmelosa reklama.

Senaja Roma reklamam bija paredzétas specialas sienas, kas bija nobalsinatas ar kalki un sadalitas dau-
dzos taisnstara laukumos. Sajos laukumos ar ogli varéja ierakstit savu sludinzjumu. Daudzi tirgotaji rek-
laméjas arl uz maju fasadém, sadusmojot maju ipasniekus. Situacija radikali mainijas 1450. gada, kad iz-
gudroja iespiedmasinu un reklamas tekstus varéja pavairot neierobezota daudzuma.

Par musdienu reklamas veidiem un principiem — vienu no pirmajiem reklamas birojiem izveidoja ameri-
kanis Volnijs Palmers Filadelfija 1841. gada. Vins ickaséja 25 procentu komisijas naudu par dazadu
kompaniju ievietotajam reklamam vietéja laikraksta. Par pasu ietekmigako 19. gadsimta reklamas agentu
uzskatams Dzordzs Rouels, kas pirmais izdeva iespaidigu informacijas katalogu ar Amerikas un Kana-
das laikrakstu tirazam. 19. gadsimta reklamdevéjus visvairak intereséja savas tirdzniecibas markas un rekla-
mas lozunga radiSana, un tiesi tolaik paradijas daudzu tagad popularu un ietekmigu kompaniju nosaukumi.
Kops 20. gadsimta sakuma kluva skaidrs, ka reklamas mode, tapat ka visas modes, attistas cikliski, nevis
taisni. Nomainot “tieso” reklamu, uzradas “zagliga”. Pagaja precu parspilétas slavésanas laiks, un kluva
populari nepateikt visu. Lietisko un sauso reklamu nomainija literari izsmalcinati teksti. Akcentu lika ne-
vis uz logiku, bet gan emocijam. Reklamas specialistiem nacas secinat: katram reklamas stilam ir savs
laiks. Reklamu kritizétaji gan bridina, ka musdienas izveidojies apburtais loks: industriala sistéma ir atka-
riga no medijiem, un mediji atkarigi no industrialas sistémas. Tapéc no agra rita lidz vélam vakaram vi-
sas malas mums “bore” un méegina iekalt, cik labs ir viens vai otrs produkts.

Santaza, grafiki un viltus asociacijas

Ka uzskata psihologi, praktiski visa reklama manipulé ar masu apzigu. Mums pardod ne jau odekolonu,
sokoladi vai velas pulveri, bet gan muzigu jaunibu, veselibu un skaistumu. Reklama mums piedava kra-
sainiem iespaidiem bagatu dzivi, kas ir briva no dazadiem ierobezojumiem. Protams, reklamas ir daza-
das — gan korektas, gan klaji bezkaunigas. Pieméram, reklaméjot viriesu sejas krému, var uzsvert, ka
“musu krémam ir izmeklets un neatkartojams aromats”, bet var pazigot, ka kréma aromats pievilina sie-
vietes, un reklama paradit, ka satrieco$as skaistules ar lielu baudu laiza brinumkréma lietotaju. Katrs var
izveléties — novertét reklamu veidotaju savdabigo humoru vai ari tadu krému principiali nepirkt.

Nereti reklamas veidotas ar atklatu pseidologiku un falsifikaciju, ietekméjot musu apzinu un zemapzigu.
Gadas, ka tadas reklamas nav pat aicinajuma pirkt, bet tiek demonstréta nepartraukta preces lietosana,
radot iespaidu, ka konkrétais produkts nodrosina laimigu un bezrupigu dzivi. Kam ir §1 prece, tie dzivo

4



vienos svétkos, bet kam tas nav, izmisuma grauz nagus un cies. Tiek arf akcentéts, ka preces Ipasnie-
kiem ir radusas dazadas socialas priekSrocibas, vai art otradi — kam nav §is preces, atrodas loti neizdevi-
ga situacija. Tiek maksligi radita célonu un seku saistiba starp paradibam, kuram patiesiba nav nekada
sakara. Pieméram, iedzer S$o burvigo Kkafiju, un tevi sagaida neaizmirstami piedzivojumil
Biezi vien reklamu tekstos izmanto visparzinamas, banalas patiesibas: “visi zina, ka...”, “nevienam nav
noslépums, ka...”, “visi vecaki mil savus bérnus, tapéc...”, “visas sievietes lieto...” Nereti reklamu vei-
do ka stastu, kam ir skum;j$ sakums, bet, kad laudis iegadajas reklaméto preci, viss beidzas laimigi. Rei-
zém falsificé pieradijumus par konkrétas preces popularitati — seviski iecienits triks. Tiek interveti gan
nepazistami, gan sabiedriba populari laudis, kas slavé produktu. Rada pircéjus lielveikalos, kas stumdas,
grustas un gaz apkart stendus, lai tikai tiktu pie karotas mantas.

Reizem lieto $antazu un iebiedésanu. Tiek radits iespaids, ka busi neveiksminieks, ja nesekosi reklamas
ieteikumiem. Neviens tevi neaicinas uz randiniem, ja nelietosi konkrétas smarzas. Tiek izmantots cilve-
ku pasaizsardzibas instinkts, demonstréjot meligus un hipotétiskus draudus. Pieméram, lieto masu zobu
pastu, citadi tavus zobus saédis kariess. Vai arf — tikai musu tamponi nodrosina sievietei simtprocentigu
aizsardzibu.

['V reklamas biezi vien izdodas radit parliecinatibas un drosibas ilaziju, demonstréjot safantazétus grafi-
kus, izdomatus koeficientus un lietojot atsauces uz mistiskam zinatnieku akadémijam un profesionalu

ciaciju vienkarsi nav, vai ari tadas raditas un finansétas tikai konkrétu precu reklamésanai.

Nereti skatitaju zemapzina tiek dots signals, ka prece jalieto iespéjami vairak. Pieméram, reklama uzreiz
pievieno nevis vienu, bet gan divus buljona kubinus, muté baz nevis vienu, bet divus koslajamas gumi-
jas spilventinus, udens glaze izskidina uzreiz vairakas medikamenta tabletes.

Gadas arf dazadi psihofiziologiski triki. Ipasi jauzmanas, kad vienlaikus skan divi teksti, pieméram,
dziesma un diktora uzruna. Vai pat tris teksti, kad notiek informativa parslodze, lietojot neirolingvistis-
ko programmeésanu. No $adas programmeésanas klasta biezi lieto ta saukto enkuru, kad izmanto cilveku
refleksus. Radot parastos “pamperus”, fona raud mazulis, bet, reklaméjot istos, priecajas un smejas.

Izmanto pat hipnozes elementus, kad tiek iegrieztas spirales un no ekrana dzilém uz skatitaju virzas tris-
dimensiju tuneli un koridori. Tiek izmantota ari gaismas spéle — kad uzrodas prece, paradas spilgtas un
dzivi apliecinosas krasas, bet lidz tam vide ir peleka un nomacosa. Neatnemama reklamu sastavdala ir

skalums — televizijas reklamas ir daudz skalakas par raidfjumiem. Kapéc? Negaiditi skala reklama sama-
zina reklamas informacijas kritisku uztveri.

Pusplikas dailavas un Pavlova suni

Viens no reklamu veidotaju iecienitakajiem pagémieniem ir rupj$ spiediens uz seksualajiem instinktiem.
Sadi reklamé ari preces, kuram ar seksu nav ne mazaka sakara, pieméram, kafiju, cigaretes, sadzives teh-
niku u. c. Tiek uzskatits, ka seksualo instinktu, vienu spécigakajiem biologiskajiem stimuliem, saistot ar
reklaméjamo produktu, var sasniegt labus rezultatus. Bauda, kas rodas no seksapilu damu aplakosanas,
automatiski parnesas uz preci vai kompanijas zimolu. Protams, pusplikas damas vairak domatas viriesu
auditorijai.

Reklamas psihologiskie mehanismi lidzinas krievu fiziologa Ivana Pavlova eksperimentiem ar suniem.
Pavlovs deva suniem gardus kaulus un $kindinaja zvaninu. Un ta daudzas reizes. Vélak Pavlovam atlika
vien pakratit zvanigu, un suniem automatiski izdalijas siekalas. Tapat notiek ar reklamam. Ja cilvéks tele-
vizija, presé un plakatos uz ielas neskaitamas reizes redz skaistas, pusplikas dailavas lidzas kadam pro-
duktam, tad velak vinam galva “iezvanisies zvanins”, tiklidz vins veikala bus ieraudzijis konkréto preci.

Slaidas kajas, dibeni, krutis, tricepsi un bicepsi mus nemitigi bombardé no reklamam. Kada plakata ko-
keti smaidosa dama tiek uzmaukta uz lielas cigaretes. Ta teikt, redzat, kadas cigaretes ir piemérotas lie-
liem darbiem. Sada reklama cigarete vairs nav vienkarsi cigarete, bet gan fallisks simbols. Faktiski to var
saukt par diezgan netiru pagémienu, kad seksualas Ipasibas tick projicétas uz prick§metiem, kam ar sek-
su nav nekada sakara. Pieméram, elektriska urbja reklama: “Vina mani iemiléja, kad ieraudzija manu in-
strumentu!” Vai arf — kada plakata redzama puskaila meica, kas liela kaislé jasus séz uz plazmas televizo-
ra, un reklama lepni vésta: “15 cm resns, 107 cm — pa diagonali!” Un, kad janokoz $okolades batonins,
to vispirms aptver seksapilas sieviesu lupas.



Reizem apzinati tiek veidotas Sokéjosas un provocejosas reklamas — jo lielaks skandals, jo spécigaka rek-
lama. Pieméram, Indija lielu rezonansi izraisija apavu kompanijas reklama, uz kuras plakata bija populari
indiesu aktieri, pavisam kaili, vienigi kajas bija uzvilktas reklaméjamie sporta apavi. Seksualaja tematika
gadas arl aspratigi risinajumi. Proti, reklama ar misteru Binu, kas apgalvo, ka vinam esot pats maza-
kais... (printeris — Aut.).

Citas reklamas akcenté nevis seksu, bet gan respektabilitati, elitarismu un imidzu. Ja esi ists vecis, tev
noteikti japérk $is pulkstenis. Visticamak, psihologi teiks, ka patiesiba ir otradi: ja esi par sevi parlieci-
nats, tev, lai celtu savu vértibu, nevajag ne superdargu pulksteni, ne dzeltenu hammeru. Tiesa, biznesa
liela nozime ir stilam un etiketei — nevari tacu kartot lielus naudas darfjumus, ja uz rokas ir plastmasas
pulkstenis un kajas — ieplisusas lupatu kedas.

Sieviesu auditorijai neder tik vienkarSotas reklamu shémas, ar kuram apstrada viriesus. Ja TV reklama
paradis tikai pliku veci, sievietes “neuzkersies”. Reklama jaiestrada vesela gamma pattkamu sajutu. Tur
japaradas virieSiem, kas ir uzmanigi pret sieviesu vélmém, ar augstu pirktspéju un socialo statusu — virie-
$iem, no kuriem sieviete gribétu bérnu. Vigiem jabut a1 seksuali pievilcigiem. Te vieta joks, ka seksuali
vispievilcigakie ir veci, resni un plikpauraini miljonari, jo prakse tacu vigi pie sievietém gust lielus pana-
kumus. Runajot nopietni, reklamas véstij jabut aptuveni $adai: kad sieviete uzvilks sis satriecosas zekbik-
ses, visi antonio banderasi, roberti patinsoni un bredi piti dosies ar vigu lidz pasaules malai!

Elki dikté noteikumus

Visas cilvéciskas nepiecieSamibas un vélmes, kas vienkarSota veida ir grafiski attélotas slavenaja Maslova
piramida, izmanto ikviens sevi cienoss marketinga specialists, izstradajot reklamas strategiju.

Ar labu reklamu var izmanit no cilvékiem loti daudz naudas — pat bez kadam precém. Uzskatami tas
notika Krievija — noticot reklamu solfjumiem par milzigi liecliem procentiem, cilvéki skriesus nesa savus
ietaupijumus uz mistiskam akciju sabiedribam, kas veidoja finansu piramidas. Péc kada laika veiklie nau-
das mijéji nozuda ar visiem miljoniem.

Viens no manipulacijas likumiem vésta, ka laudis labprat atdarina slavenus un veiksmigus cilvékus, vélas
parnemt vigu pieredzi, gaumi un ari veiksmi. Tapéc reklamas tiek izmantoti gan slaveni aktieri, gan
sportisti. Atcerésimies popularo reklamu ar slaveno Holivudas zvaigzni DZzordzu Klaniju! Tas pamat-
sauklis: “Nav Martini, nav ballites!”” Saja reklama Klanijs nebridina: “Ja dzersi daudz Martini, degradeé-
sies un nomirsi.” N€, tur viss notiek skaisti un smalki. Skaistas meitenes, jautra gaisotne un $armantais
Klanijs.

Alkohola reklameésana vairs nevar attaisnoties ar seku nezinasanu, ka tas bija ar kokainu. Kad 19. gad-
simta beigas Amerika un FEiropa lielu popularitati ieguva kokains, vél pilniba nebija zinama ta kaitiga ie-
tekme. Toreiz noritéja masveida reklamas kampanas presé. Slaveni laudis aizgutném slavéja kokainu:
luk, cik jauks un dabisks stimulators, atraisa radosas spéjas, sniedz enetgiju un labu garastavokli! Turklat
palidz tikt vala no alkoholisma. Kads veikls uznémeéjs laida pardosana jaunu dzérienu — vinu, kas sa-
jaukts ar kokalnu, un sanéma tam svétibu pat no Romas pavesta. Kad kokaina lietosanas dé] saka fiksét
arvien vairak psihozes un naves gadijumus un arf konstatéja atkaribu, $o narkotiku aizliedza.

Péc vairak neka gadsimta jautajums par narkotiku reklamu joprojam ir aktuals — izteiktas pamatotas aiz-
domas, ka ta tiek organizéta slepus. Narkobiznesa parstavji ir ieintereséti, lai iespéjami biezak medijos
publicétu materialus par slaveniem cilvékiem, kas lieto narkotikas. Tadéjadi daudzu cilveku zemapzina
notiek it ka narkotiku legalizacija. Ja jau slaveni, bagati un veiksmigi cilvéki lieto narkotikas, tad nekas
slikts tas nav — tas ir stiligi. Runa ati, ka narkobiznesa haizivis labprat sponsoré un reklamé rokgrupas,
kuru publiska imidza un ideologijas neatnemama sastavdala ir narkotikas. Pat vél vairak — narkotiku tir-
goni algojot menedzerus, kas rada §adas grupas un popularizé tas jaunatnes vidu.

Slavenibam ir iespéjas diktét un modelét arf modi. Ne velti viens no vislabak pelno$ajiem pasaules fut-
bolistiem ir Deivids Bekhems — un ne tik daudz ar futbolu, ka ar reklamam. Te vins$ sadarbojas ar mo-
des namu “Armani” un klast par skusanas lidzeklu kompanijas “Gillette” reklamas seju, driz vien jau
reklamé sporta apgérbu razotaju “Adidas” un mobilo telefonu kompaniju “Vodafone”, vélak nosledz
iespaidigus ligumus ar matu kopsanas lidzeklu Iiniju “Brylcreem”, saulesbrillu razotaju “Police”, atspir-
dzino$o dzérienu razotaju “Pepsi” un kompaniju “Marks & Spencer”.



Atzits par vienu no seksigakajiem pasaules viriesiem, Bekhems rota Spanija razoto prezervativu pacinas,
un vina téls tiek izmantots kiniesu zalu reklama par erekcijas uzlabosanu. Vadoties péc ietekmiga zurna-
la “Forbes” datiem, Bekhems pédgjo tris gadu laika pamanijies nopelnit 138 miljonus ASV dolaru: 36
miljonus — par futbola spélésanu, 102 — par reklamésanos.

Noslépumainais 25. kadrs

Runajot par lauzu apzinas ietekmésanu, biezi piemin ta saukto 25. kadru, kuru uzskata par iedarbigu po-
litiskas un komercialas reklamas lidzekli. 25. kadra jédzienu ieviesa amerikanu psihologs Dzeimss Vaike-
rijs 1957. gada. Vin$ stradaja kompanija, kas pétija reklamu un veica eksperimentu vairakos kinoteatros.
Psihologs uzstadija papildus projektoru, un filmu demonstrésanas laika uz Isu bridi — uz 1/3000 sekun-
des dalu — uz ekrana papildus filmai paradijas uzraksti: “Dzeriet kokakolu!” un “Pérciet popkornu!” Cil-
veks tik 1sa laika spridi So uzrakstu apzinati nofiksét nespéja, tacu Vaikerijs bija parliecinats, ka uzraksta
jéga paliek skatitaju zemapzina.

To apstiprinaja fakts, ka eksperimenta laika kokakolas noiets pieauga par 17%, popkorna — par 50%.
Standarta varianta kino un televizija sekundé tiek demonstréti 24 kadri, kas atbilst masu uztverei, tapéc
papildus uzraksta paradisana ieguva nosaukumu — 25. kadrs. Nevienam gan nav izdevies atkartot Vaike-
rija eksperimentu, lai gan vairak kart meginats to precizi dublét. Kokakolas un popkorna noiets kinote-
atros, kur atkartoti veica eksperimentus, palika nemainigs. Tapéc izteiktas versijas, ka Vaikerijs ir falsifi-
c€jis savus rezultatus.

Pagajusa gadsimta astondesmitajos gados (jau pec Vaikerija naves) Nujorkas universitates psihologijas
students Stjuarts Rodzerss noléma izpétit visu, kas saistits ar 25. kadra vésturi. Rodzerss devas uz Fortli
pilsetinu Nudzersijas stata, kur Vaikerijs bija veicis savus pétijumus. Milzigs bija Rodzersa parsteigums,
kad vin$ secinaja, ka pilsétina visus gadus péc Otra pasaules kara bijis tikai viens neliels kinoteatris, kura
nemainigie Ipasnieki un pilsétinas iedzivotaji neko neatceras un nezina ne par Vaikeriju, ne vina eksperi-
mentiem. Pirms Vaikerijam izdevas atklat 25. kadra tehnologiju, vins$ bija totals neveiksminieks, kas ne-
bija guvis nekadus panakumus profesionalaja darbiba. Vins ati bija nonacis lielas finansu grutibas, bet
25. kadra patentesana viena mirklt atrisinaja visas vina problémas. Tas pastiprina aizdomas, ka patiesiba
25. kadra fenomens neeksiste.

Zinatnieku ticiba vél joprojam nav patliecinosu faktu, ka cilvéka zemapzina tiesam reage uz $ada veida
veéstijumiem. Tomeér 25. kadra izmantosana ir aizliegta lielakaja dala attistito valstu. Krievija politisko
kampanu laika regulari izcelas skandali par $is tehnologijas izmantosanu, Ipasi regionalajas televizijas.
Pasaulé netrukst arf uznémigu lautinu, kas piedava apgut svesvalodas vai citas zinatnes ar 25. kadra pali-
dzibu. Sa vai ta, bet fenomenu joprojam respekte.

Reklamas skandali

Kur nauda un politika, tur arf skandali. 2005. gada Francijas katolu baznica uzvaréja tiesas prava, piepra-
sot aizliegt reklamu, kuras sizets aizguts no Leonardo da Vinci pazistama gleznojuma “Kristus pédéjais
vakarédiens”. Tiesa atzina, ka §1 reklama ir “nepelnits un agresivs cilvéku visdzilako religisko jatu aizska-
rums”. Baznica vérsas pret to, ka gandriz visas plakata attélotas personas, tostarp Kristus, ir sievietes.
Katolu baznica atf vérsas pret reklamu, kura attéloti divi apustuli, kas apskavusi puskailu, dZinsos térpu-
Sos virieti. “Kad jas banalizejat religijas pamatus, kad jus aizskarat svétas lietas, jus radat nepanesamu
moralu vardarbibu, kas apdraud musu bérnus,” noradija baznicas viedokla aizstavis Tjert Masi. “Rit
Kristus pie krusta tirgos zekes.”

Kuriozs bija Glazgovas amatpersonu aizliegums reklamét kompanijas “Reebok” sporta apavus. Kompa-
nija savu jauno produkciju bija nolémusi reklamét uz taksometriem, kur buatu rakstits: “Better legs and
bum with every step!” (“Kajas un dibens uzlabojas ar katru soli!”’) “Reebok” sava pazinojuma presei no-
radija, ka miljoniem vérta reklamas kampana akceptéta pilsetas visa pasaulé un tikai stasta par apavu
prieksrocibam, kas palidz nostiprinat kajas un pécpusi, bet Glazgovas vadiba So reklamu nezin kapéc
uzskata par nepiedienigu.

Tomeér ta nav vieniga reklama, kas aizliegta dibena pieminésanas dél. Satelittelevizijas tikls “CNN Air-
port Network™ atteicies radit dzivnieku aizstavju organizacijas PETA reklamu ar “Playboy” modeles Pa-
melas Andersones piedalisanos, noradot, ka ta ir parak nepiedieniga. Reklama Pamela telo pieticigi gér-
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busos lidostas apsardzes darbinieci, kas rauj nost drébes cilvékiem, kuri gerbusies dzivnicku adas, lidz ar
to redzami vairaki atkailinati kermeni. TV tikla vadiba uzskata, ka ta nav piemérota bérniem. “Péc tele-
vizijas domam, ta ir parak suliga,” atzina Andersone. “Domaju, ka tas ir tapéc, ka tur redzama plika péc-
puse. Ne jau mana pécpuse, tad viss butu kartiba. Tacu ta bija kada cita pécpuse,” jokoja “Playboy”” modele.

Neiztikt bez skandaliem arf Latvija. 2002. gada publisks jandalin$ gadijas Ziedona Cevera vaditajai Brivi-
bas partijai, kas sava politiskaja reklama pamanijas aizvainot melnadainos Latvijas iedzivotajus. Reklama
bija redzams melnadains virietis Latvijas armijas forma ar parakstu: “Sodien dzimtenes aizstavis, 1it —
tavs znots!” Arl reklama filmétie melnadainie “Los Amigos” grupas muziki péc tas paradiSanas pauda
saSutumu, noradot, ka nav zinajusi, kadam meérkim tiek filmeéti.

Mediju redzesloka nonacis arl pavisam svaigs skandals no tagadéjas prieksvélesanu kampanas. Tiek
paustas aizdomas, ka kustibas “Par labu Latviju” (PLL) reklamas klips ir zagts, jo taja izmantota muzika,
iespéjams, bez autora atlaujas aizguta no viskija “Chivas” reklamas dziesmas “To Build a Home”. Muzi-
kas autoru parstavis Deivids Dzeikobs informé, ka dziesmas izmantosanai PLL klipa nav licences, tapéc
reklama iznemta no interneta.

Vai tieS$am nespé&jam kritiski domat?

Ja runajam par reklamam piemitoso manipulaciju, vieta precizét, ka §is vards atvasinats no latinu
‘manipulare’, kam sakotngji bija visnotal pozitiva nozime — vadit, vadit ar zinasanam, sniegt palidzibu.
Musdienigaja izpratné ‘manipulét’ nozime slepus ietekmét un vadit, ar dazadam psihologiskam meto-
dém iedarboties uz cilvéku pratu un instinktiem. Manipulé$anu saprot ari ka meloSanu, puspatiesibas
teik§anu un tendenciozu faktu sagrozisanu.

Par manipulésanu ar masu apzinu lika aizdomaties konkréts piemeérs Pirma pasaules kara laika vacu pre-
s&, kad propagandas nolika tika safabricéti materiali par vacu karaviru mokam, noklastot gasta. Sis pub-
likacijas Vacijas iedzivotajos izraisija milzu sasutumu par ienaidnieku zvéribam. Publicétas fotografijas
gan bija Istas, bet komentari pie tam — meligi. Karaviru apbediSanas ainas tika pasniegtas ka briesmigas
spidzinasanas akcijas.

Kad velak atklajas patiesiba, vaciesi bija Soka par tadiem meliem un to, cik vienkarsi var manipulét un
apmanit daudzus miljonus cilveku. Psihologi un sociologi saka pétit manipulaciju mehanismus un nona-
ca pie parsteidzosa secinajuma: Pirmo pasaules karu nav gribéjusi nevienas valsts valdiba. Tomeér katras
valsts propagandas masina pamazam iemala valstis savstarpéjos apvainojumos un kara. Ar Pirmo pasau-
les karu ari sakas “masveida smadzenu skalosana”, un ta turpinas lidz pat musdienam.

Viens no efektivakajiem veidiem, ka diktatoriem celt savu popularitati un vienot lielas tautas masas, ir
ienaidnieka atragana. Ta ir bezkauniga spéle, kas saucas “Més un svesie”. Adolfs Hitlers launumu perso-
nificéja ar svesajiem — ebrejiem un komunistiem. Savas runas Hitlers biezi izmantoja vardu “vini”, mé-
dzot izteikties: ““Tie ir vini, un jus zinat, par ko es runaju.” Ari Josifam Stalinam visur régojas ienaidnie-
ki, un daudzi padomju laudis no tiesas ticéja, ka imperialistu spiegi to vien dara, ka gaida izdevibu, lai
saindétu kolhozniekiem akas un proletariesiem kvasu.

Ar laudim var viegli manipulét, radot un izmantojot stereotipus. Lai masas nostiprinatu kadu stereotipu,
tas neatlaidigi jaatkarto daudzas reizes. Rakstnieks Johaness Behers reiz izteicas, ka velamas domas tiek
sarazotas tik lielos mérogos, ka patstaviga domasana noslikst to masa. “Un $§is vélamas domas tik smalki
ievada apzina, ka laudis tas notur par savéjam. Svesa domasana tieck pienemta ka savéja, bet svesi uzskati —
par savu personiski radito ideologiju.”

Tomeér daudzi musdienu domataji uzsver, ka manipulésana ar sabiedribu un tas vadisana ir nepiecieSams
process, jo bez ta daudzi justos bezpalidzigi un nezinatu, ka dzivot. Daudzi nemaz nezina, kas vini ir un
ko grib, bet mediji vigiem to pasaka prieksa, turklat vél sniedz padomus, ka sasniegt to, ko vini grib.
Laudim tiek doti gatavi dzives $abloni, stingti uzskatu un spriedumu ramiji, kuros cilveki jatas drosi un
pasargati. Un cilveku apzina lielakoties tiek ietekmeéta ar stereotipiem, kas ir visparpienemti uzskati, ne-
vis guti no pasu pieredzes.

Ka atzimé krievu filozofs Genadijs Sigkovs: “Kad uzradas radio un televizija, cilvéku vadamiba sasnie-
dza triumfu. Kad liela vai maza cilvéku grupa tick aizrauta ar tekstiem, bildem un téliem, kurus izplata
medjiji, grupa samazinas individualas prata spéjas un notiek interesu, jutu, afektu, ka arf spriesanas veidu
izlidzinasanas un unifikacija. Tomér §ada nonivelé$anas ir labaks variants neka haoss.”
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Tacu patstavigi un analitiski domajosus cilvékus reklamu manipulacijas tracina. Amerikagu psihologs
Roberts Caldini atzinis: “Klastu dusmigs, jo man ir lepnums un pasciena. Man ir kaut kas vairak par ne-
patiku pret tiem, kas vélas mani atstat mulkos. Musdienu dzives straujais temps piespiez mus izmantot
neparbauditus datus un socialos stereotipus, dazadus psihologiskus noteikumus un uzvedibas principus.
Un meés nevaram katru reizi parbaudit to patiesumu. Més esam spiesti tos lietot automatiski, daudz ne-
domajot. Bet més $os principus izmantosim arvien retak, ja atvien biezak saskarsimies ar psihologisko
spekulantu meliem un vilttbam. Tada gadijuma mums klas arvien gratak atri risinat dazadas dzives pro-
blémas. Luk, tapéc més nedrikstam but vienaldzigi, kad redzam, ka kads veikls zellis $os principus par-
vers par apmanisanas ieroci. Bet ka piespiest tadu reklamu veidotajus cienit mus — pircéjus? Vienigais
veids, ka §adus krapnickus pielikt pie vietas — boikotét preces, kas sadi tiek reklameétas.”
Ta nu katram javeic sava izvéle — lauties kopéjai, it ka drosajai nedomasanas plasmai (kads tacu par to
visu jau ir padomajis!), vai arl — sakt iedzilinaties un ar boikotésanu vai citiem lidzekliem paust savu no-
staju pret reklamas vai politiskam manipulacijam.



Pie 8. nodalas.

Parsteidzosa Latvijas inflacija
Janis OSlefs, uznémeéjs
23. janvaris 2006

Inflacija tradicionali tiek uztverta ka negativa ekonomiska paradiba, kas samazina iedzivotaju pirktspéju.
Zinot, ka 2005.gada inflacija bija ipasi augsta, un atceroties sabiedriba iesaknojusos stereotipu par tas
negativo ietekmi uz pirktspéju, daudzi drosi vien ar izbrinu véroja nevaldamo pirmssvétku iepirksanas
drudzi Rigas un citu pilsétu lielveikalos. Kur cilvéki nem naudu davanu kalniem apstaklos, kad valsti
strauji kapj cenas? Skietami paradoksali, bet tiesi ar inflaciju saistiti ekonomiskie procesi nodroina, ka
iedzivotajiem ir vairak naudas precu iepirkumam.

Kas rada inflaciju?

Inflaciju vienmér rada naudas daudzuma piecaugums. Strauji picaugot iedzivotaju un uznéméju riciba
esofajam naudas daudzumam, pieaug cenas. ST raksta mérkis ir paradit kadas pre¢u un pakalpojumu
grupas ta vérojama un kapéc, ka naudas masas pieauguma raditie ekonomiskie procesi Latvijas 1pasaja
situacija padara mus visus bagatakus, un — ka inflacija Latvija it tikpat neizbégama ka pavasara lietus.
Inflacija ilgtermina notiek tikai pakalpojumu sektora. Sekojot ikménesa cenu izmainas bileteniem var sa-
reibt galva — degvielas cenas te kapj te krit, te inflaciju nosaka maizes cenu kapums, te darzenu cenu kri-
tums. Daudz labak tendences var saskatit no attaluma. Aplukojot izmainas pédéjo piecu gadu garuma
redzams, ka precém cenas visu laiku samazinas vai kapj lenak par kopéjo inflaciju, kameér pakalpojumus
pérkam aizvien dargak un dargak.

Salidzinot ar 2000. gadu Latvija visstraujak (par 53,8 procentiem) pieaugusas cenas frizétavas un viss-
traujak kritusas( -49%) telefona aparatiem. Kapécr lespejams, ka inflacijas izpratnes patiesa atsléga liela-
koties mekléjama objektivas precu pasizmaksas izmainas (piedavajuma noteikta inflacija).

Raksta pirmaja dala aplukosim iemeslus precu cenu mazajai inflacijai. Turpinajuma tiks paradits, kadel
strauji kapj pakalpojumu cenas.

Kapéc nav vérojama precu cenu inflacija

Musdienu pasaule, ari Latvija, piedzivo globalizaciju. Uznémuma liment tas nozimé, ka konkurenti ir at-
rodami ne tikai pasu valsti, tie var piegadat savus razojumus no jebkuras pasaules malas un cenas vietéja
tirgl nosaka precu cenas arvalstis. Latvija nenosaka precu cenas, Latvija ir precu “cenu némeéjs”.
Ruapniecibas prec¢u — majokla iekartosanas, apgerbu un apavu gada vidéja inflacija pédéjo piecu gadu lai-
ka ir bijusi tikai 2 procenti gada. Video un audio aparatiras cenas kops 2000. gada ir kritusas par 30 pro-
centiem. Sadu cenu mainu nevar saukt par draudigu inflaciju, lidz ar to var secinat, ka ari Latvija rupnie-
cibas precu cenas nosaka pieprasijums un piedavajums pasaules, ne vietéja tirga. Vieniga precu grupa,
kuras cenas ir piecaugusas daudz straujak par inflaciju ir partikas preces. Partikas cenas izlidzinas ar Eiro-
pas Savienibas Vienotas Lauksaimniecibas politikas noteiktajam augstajam cenam. Si inflacija beidzot
zemniekiem rada iespéju sanemt puslidz godigu atlidzibu par sarazoto pienu un graudiem un dzivot cil-
véka cienigu dzivi. Latvija partikas cenas pieaug 1pasi strauji, jo sakotnéji tas bija zemakas, ka citur Baltija.

Transporta izdevumi un kvalitates iespaids uz inflaciju

Strauji ir augusi arl transporta izdevumi. No vienas puses, tas ir saistits ar picaugosajam naftas cenam
(+38% pret 2000. gadu). Tomer interesanti, ka CSP transporta izmaksu aprekina ieklauj arf transportli-
dzeklu cenu pieaugumu. Parsteidzosi, bet transporta lidzeklu cenas, salidzinot ar 2000. gadu, ir pieaugu-
$as par 24 procentiem — straujak, ka citam rapniecibas precém. Vai tiesam auto tirdznieciba ir vismaza-
ka konkurence? Skiet, ka $eit cenu kapumu izskaidro kvalitates pieaugums. Uz ielas vérojamais auto-
parks ir ne tikai daudz plasaks ka 2000. gada, bet arf visuma jaunaks. CSP cenu aprekina ik gadu nem
véra patérina struktiaru. No sakuma statistiki izpéta, kadus auto $aja bridi pérk. Tad tiek noskaidrota So
auto vidéja cena un ta tiek salidzinata ar iepriek$éja perioda patéréto auto vidéjo cenu. Ta ka Latvija
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autoparks klust jaunaks, ta vidéja cena, protams, kapj. Statistikiem ir gruti izvértet un izteikt skaitliski iz-
mainas kvalitaté. Tade| pieaugot patérina kvalitatei tie vienkarsi registré inflaciju.

Lata kursa pret eiro noteikta inflacija

Tomer ir jaatzist, ka pédeja gada laika rapniecibas precu cenas ir pieaugusas nedaudz straujak, ka ierasts
iepriekséjos gados. To noteica izmainas lata vertiba. Ikvienas importétas preces cenu latos nosaka razo-
taja cena razotaja valsts valuta un lata mainas kurss.

Ta ka Latvijas galvenais tirdzniecibas partneris ir Eiropas Savieniba, tad neparsteidz, ka laika perioda
starp 1999. un 2004. gadu viena procenta punkta izmainas EUR/Ls kursa mainfja cenas Latvija par pus-
procentu, izmainam notiekot ar pusgada novélosanos. 2005. gada 1. janvari lats tika cieti piesaistits eiro,
nosakot Ls/EUR kursu 0,702 Lati par vienu eiro. Vidéji 2004. gada eiro maksaja tikai 0,66 latus, tatad
Lata veértiba attieciba pret eiro 2004. gada novembri-decembii vien kritas par 6 procentiem. Lata deval-
vacija noteica, ka 2005. gada rupniecibas precém cenas pieauga atrak ka ieprieksejos gados un atrak ka
kaiminvalstis, kuru valatas bija piesaistitas eiro jau agrak.

Vienlaikus zemajam valttas kursam bija ati pozitiva iezime — Latvijas preces ES tirgos kluva letakas un
lidz ar to konkurétspéjigakas — eksports Sogad pirmo reizi péc ilgiem gadiem aug straujak ka imports.
Pateicoties labajiem eksporta raditajiem, arvien plasak pieejamajiem kreditiem un izglitotajam un c¢akla-
jam darbaspékam, rupnieciska un lauksaimnieciska razoSana, pakalpojumu sniegSana pieaug, turklat
straujak, ka pieaug nodarbinato skaits, citiem vardiem, aug darba raziba uz vienu stradajoso.

Pakalpojumu cenu inflaciju nosaka Balasas-Samuelsona efekts

Precém, kuras var brivi tirgot par valstu robezam, cena ir visur aptuveni lidziga. Tomér pakalpojumus
nevar tik vienkarsi pardot par robezam, tadél to cenas dazadas valstis stipri atskiras, turklat valstis ar
augstaku dzives standartu pakalpojumu cenas vienmer ir augstakas.

Atskiribas dazadu valstu dzives un algu Iimenos nosaka vidéja darba raziba. Inzenieris Volvo rapnica Zvied-
rija rada daudz lielaku pievienoto vértibu un ir tadejadi razigaks neka vina kolegis kada neliela un vienkarsa
Latvijas razotné, tapéc zviedru masinbuves uznémums var vinam maksat lielu algu un tomeér pelnit.

Vienlaikus ir daudzi amati, kuros atskiribas darba raziguma nav vérojamas. Hamburgeru tinéjs Zviedri-
jas McDonald’s bus tikpat razigs (mérot razibu ietitos hamburgeros/stunda), ka vina kolegis Riga. Ne-
raugoties uz to, Géteborgas hamburgeru tinéjs sanems algu, kas bas samérojama ar razigo augsti auto-
matiz€tas rapnicas stradnieka algu un tadé] krietni augstaka par ridzinieka algu. Pie vienada darba razi-
guma spiests maksat lielaku algu, Géteborgas McDonald’s noteiks augstaku izstradajuma cenu.

Ja pieaug algas rupnieciba, precu cenas paliek nemainigas, jo tas nosaka pasaules tirgus. Pakalpojumu
stéra, kur darba raziba nav butiski uzlabojama, lielakas algas nozimé lielakas pakalpojuma cenas. Ta ro-
das inflacija pakalpojumu sféra. So ekonomikas likumsakatibu sauc par Balasas — Samuelsona efektu un
tas nosaka, ka pakalpojumu cenu inflacija Latvija turpinasies. Pétfjumi Centraleiropa — kur izaugsme ne-
kad nav bijusi tik atra, ka Latvija, rada, ka Balasas — Samuelsona efekts ietekme 2 lidz 4 procentpun-
ktiem inflacija. Latvija, kur iek§zemes kopprodukta pieaugums uz vienu iedzivotaju tresaja ceturksni jau

sasniedza 12 procentus, $im iespaidam ir jabut lielakam.

Balasas — Samuelsona efekts izskaidro atskitibas pakalpojumu cenas ari starp bagatakiem un nabagakiem
Latvijas rajoniem. Pusdienas LLudza patlaban ir létas, bet ja tur notiks ekonomiska izaugsme, to cena, un
lidz ar to inflacija, pieaugs, jo ludzéniesi vairs nestradas viet&ja restorana par minimalo algu. Sada inflacija
bus tikai apsveicama. Statistika liecina, ka pédéjo piecu gadu laika visstraujak, par 53,8 procentiem, picau-
gusi samaksa par friz€tavu sniegtajiem pakalpojumiem — apgtiezto galvu/stunda skaits nav uzlabojams.
Nozares, kuras Latvija vérojams visstraujakais cenu pieaugums ir veselibas aizsardziba, izglitiba un res-
toranu bizness — sféras, kur nav iespéjami darba razibas uzlabojumi.

Lai ar1 kopéja piecu gadu inflacija ir bijusi 23,8 procenti, kopéjais darba algas pieaugums, salidzinot ar
2000. gadu, ir 65,6 procenti. Var jau runat par konkurences palielinasanas nozimi inflacijas ierobezosa-
na, tomeér pat visasak konkuréjosie uznemeji sféras ar mazam iespéjam razibas pieaugumam nespeés no-
turét sava pakalpojuma cenu, nepaaugstinot to laika, kad darbaspéka izmaksas tik strauji picaug.
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Cenu limenis un inflacijas nakotnes potencials

Vai Latvijai butu jauztraucas, ka muasu cenas pieaug parak strauji? Lai to noskaidrotu jazina, vai kopéjais
cenu limenis Latvija ir augstaks vai zemaks par kaiminvalstis un citur Eiropa vérojamo. Izradas, ka Lat-
vijas vidéjas cenas ir zemakas Eiropas Savieniba. Balasas — Samuelsona efekts nosaka, ka pieaugot valsts
labklajibai neizbégami pieaugs pakalpojumu cenas un kopuma var sagaidit, ka tas klus aptuveni vienadas
ar lidzigu pakalpojumu cenam lidzveértigas particibas valstis. Vienkarsojot var teikt, ka mus no Igaunijas
limena skir 15 inflacijas procentpunkti, no ASV 110, bet Zviedrijas - 140 procenti. Ja Igaunijas $a gada
limeni nokersim divos gados, inflacijai Latvija vajadzétu but 7,5 procentiem gada. Valdiba vélas Eiropas
vidéjo Iimeni sasniegt 15 gados. Ta ka cenas Eiropa ir vidéji 2,5 reizes lielakas, tad ikgadéjai Latvijas in-
flacijai pie $ada izaugsmes tempa batu jabat 7 procenti gada. Sada izlidzinosa inflacija ir dabiska un ap-
sveicama, ta vienkarsi liecina par dzives limena kapumu — to rada darba algu pieaugums. Jo straujak at-
tistisies Latvija, jo atrak ta nokers un apsteigs citas valstis, jo straujak augs inflacija.

Darba algu kapums izpauzas ka inflacija tikai tadel, ka lata kurss ir ciesi piesaistits eiro. Ja lats butu brivi
peldosa valuta, tad Balasas — Samuelsona efekts varétu izpausties ka mainas kursa vértibas pieaugums
un inflacija butu zema.

Inflacija un ekonomiska vienlidziba

Interesanti, ka ASV cenas ir zemakas, ka citas attistitajas valstis. Tam ir vairaki iemesli, to starpa nozimi-
ga loma ir ekonomiskajai nevienlidzibai. Ta ka ir pieejams léts imigrantu un neizglitotu pamatiedzivotaju
darbaspéks, pakalpojumu cenas ir zemas. Imigrantiem pakapjoties uz augsu pa karjeras kapném to vieta
stajas atkal jauni, nodrosinot zemu pasizmaksu pakalpojumu sfera. Zviedrija nebutu pielaujama tada
ckspluatacija, ka Amerikas WalMart veikalos, kur cilveki sanem tikai 6,25 § stunda un nedrikst pat laga
pusdienas paést. Tomeér maksajot zemas algas un izkalpinot lidz pedéjam, ir iespéjams nodrosinat mazu
pasizmaksu, tapéc daudzas cenas ASV ir zemas. Latvija ir izlémusi atteikties no imigracijas, tapéc var sa-
gaidit, ka ar laiku musu cenas bus augstakas, ka ASV un vairak lidzinasies Rietumeiropas vai Japanas ce-
nam. Tas bus loti labi, jo nodrosinas, ka visiem Latvijas iedzivotajiem, arl vienkarsa darba daritajiem,
bus pienacigs dzives limenis. Sabiedribas vidusslaga istermina bagatiba uz imigrantu rékina beidzas ar
nemieriem Parizes vai Losandzelosas gara. Savukart to, ka izaugsme ir iespéjama arl maksajot visiem lie-
las algas, parada Ziemelvalstis.

Ka inflacija palidz pirkt vairak precu
Var sacit, ka inflacija padara visus Latvijas iedzivotajus pirktspéjigakus. Latvijas lata mainas kurss pret
Eiro ir stingri nemainigi noteikts — 0,702 Ls par 1 eiro. Inflacijas rezultata pieaugot latos izteiktajas al-

gas, vienlaikus precu cenas nemainas, tatad iedzivotaji var atlauties vairak precu.

Mausu iek§zemes kopprodukta pieaugums it grandiozs, jau izteikts latos. Mérot eiro tas ir vel lielaks —
pp pieaug 8t J

pat lidz 18,5 procentiem ceturksni. Tatad Latvijas iedzivotaji var atlauties par 18,5 procentiem vairak

precu — un Latvijas iedzivotaji aptuveni tik daudz vairak precu sogad ati iegadajas.

Kam ir izdeviga inflacija?

Inflacija pie fikséta valutas kursa ir ipasi izdeviga precu importétajiem un ikvienam iedzivotajam, kura ie-
nakumi palielinas. Precu cenas nepieaug, kamer algas aug, tatad katrs iedzivotajs var atlauties vairak precu.

Inflacija ir 1pasi neizdeviga razotajiem ar zemu un gruti paaugstinamu darba razibu un lielu darbaspeka
Ipatsvaru pasizmaksa nozarés, kuras savus izstradajumus pardod arvalstis. Algas, kuras, izteiktas eiro,
pieaug par 18 procentiem, butiski palielina pasizmaksu. Nav brinums, ka apgérbu $usanas nozares cks-
portam Sogad niecigs picaugums.

Uz darbietilpigu vietéjo pakalpojumu sniedzéjiem inflacija neatstaj nekadu iespaidu — vini vienkarsi pa-
augstina sava pakalpojuma cenas un izmaksa lielakas algas saviem darbiniekiem. RaZotajiem vai pakalpo-
jumu sniedzéjiem ar augstu darba razibu darba algu kapums butiski nemaina pasizmaksu. Sadi uzgémumi
priecajas par lielakam algam, jo tas nodrosina, ka labakie, razigakie stradnieki nedodas uz Iriju.
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Mastrihtas kritériju neiesp&jamiba

Lai Eiro ievie$ana neaizkavetos, Latvijai ir jaizskaidro Eiropas Centralajai Bankai masu situacija un ja-
pieprasa iznémums inflacijas kritérijam, jo musu inflaciju nerada slikta valdibas politika, bet gan gluzi ot-
radi — arkartigi sekmiga saimnieciska attistiba, darba razibas un algu pieaugums pie fikséta valutas kursa.
Lai sarunu pozicija ar ECB butu labaka, pilniba janovérs tradicionalie izskaidrojumi inflacijai, tadi ka bu-
dzeta deficits, bet Latvijas Bankai vél japalielina banku obligato rezervju limenis, varbut pat lidz Igauni-
jas 12 procentiem.

Savukart, pateicoties Balasas — Samuelsona efektam un augot darba razigumam, inflacija Latvija turpina-
sies ar péc eiro ieviesanas, gluzi ka augsti razigaja (eiro zona ietilpstosaja) finansu centra Luksemburga,
kur Sogad inflacija ir 5 procenti. Starp citu, sagaidams, ka balstoties uz Balasas — Samuelsona efektu, iz-
nemumu inflacijas kritérija lags ari Igaunija, kuru arf nomoka augstaka inflacija (4,2%), ka vajadzigs, lai
Eiropas Centrala Banka atlautu pareju uz eiro. Interesanti, ka igaunu krona jau sen ir piesaistita eiro un
lata jaungada devalvacija tai gaja secen, tapéc inflacija tur ir tiri pakalpojumu un partikas cenu dzita. No
Latvijas 7,2 procentiem drosus 3 varam atvélét precu inflacijai, kuru radija lata kursa izmainas un — izra-
das, ka musu pakalpojumu un partikas cenu inflacija ir vienada ar kaiminvalsti vérojamo — jo ati izaug-
smes tempi ir aptuveni lidzigi. Ta ka 2006. gada precu inflacija bus minimala, sagaidams, ka kopéja infla-
cija Latvija bus ap 3 - 4 procentiem. Veiksmes gadijuma tas var but pietiekami, lai ievérotu Mastrihtas
kritérijus un ieviestu eiro paredzétaja termina.

Ko var darit un nedarit Latvijas Banka

Inflacija ir izmaina lata realaja pirktspéja. Latvijas Banka var art negaidit, kamér ekonomikas procesi pasi
nostada valutu kursus tur, kur tiem jabut, izmantojot inflaciju. LB var izmainit lata kursu tiesi. Lata vér-
tibas pieaugums samazinatu inflaciju, jo precu cenas latos kristos un, pat pieaugot pakalpojumu cenam,
kopéjais inflacijas limenis saglabatos zems.

Straujas izaugsmes apstaklos ir jaizdara izvele: stabils valutas kurss vai pakalpojumu cenu inflacija. Ekono-
mikai izdevigaka ir stabila valata un sameérigi paaugstinata inflacija ir cena, ko var atlauties par to maksat.

Kadi raditaji ir svarigi

Lai sasniegtu ilgtspéjigu izaugsmi, Latvijas uznémumiem ir japelna arl maksajot lielakas algas. Tade] ir
svarigi, lai viena stradajosa darba raziba visa ekonomika kopuma augtu samerigi ar algas pieaugumu. Ja
algas apsteigs kopéjo darba razibas pieaugumu, kritisies uzgémumu konkurétspéja un izaugsmes tempi
mazinasies. Patlaban algas Latvija ir zemakas, ka valstis ar salidzinamu darba razibu.

Latvijas produktivitate 2002. gada bija ap 40 procentiem, bet algas tikai 22 procenti no ES 25. Uznému-
mi $ados apstaklos ir ipasi konkurétspéjigi. Var ari teikt, ka pie tik lielas starpibas starp razigumu un atal-
gojumu, tie drosi spés izturét arl algu piecaugumu, kas ir straujaks par razibas picaugumu. Konkurétspé-
jas krisanos varésim veérot ar1 ka eksporta apjoma kriSanos, importa un tekosa konta deficita pieaugumu.
Pagaidam par to nekas neliecina, gluzi otradi, eksports pieaug straujak ka imports, tekosa konta deficits
kritas un importa pieauguma tempi mazinas. Lai noturétu zemo lata kursu, Latvijas Banka Sogad ir biju-
si spiesta veikt valutas intervences, uzpérkot arzemju valatu 300 miljonu latu apmeéra. Tas viss liecina, ka
pagaidam cenas Latvija nav parsniegusas pielaujamo limeni.

Latvijas augsti izglitotais un stradigais darbaspéks spés izturét starptautiska tirgus konkurenci ari pie lie-
lakam algam. Tomeér, ja vélamies panakt labus rezultatus ilgstosi, Latvijai, protams, ir jakoncentréjas uz
darba razibas paaugstinasanu un rapniecibas un pakalpojumu ar augstu pievienoto vértibu attistibu.

Interesanti, ka Latvijas augstajam darba razibas pieaugumam ir dross pamats — milzigas investicijas. Lat-
vija, Igaunija un Ungarija jau gadiem ilgi investé attistiba vairak, ka citas Austrumeiropas valstis. Iespé-
jams, tas dalgji izskaidro masu augstos IKP izaugsmes tempus. Sadas investicijas ir iesp&jamas arf tadél,
ka darba algai atveléta IKP dala Latvija ir viena no zemakajam ES. Uznémeéjiem Latvija ir jarékinas, ka
visi konkurenti veic lielas investicijas, tade] lai neatpaliktu konkurences cina, pasiem javeic lielas investi-
cijas. Tas palielina darba razigumu un lauj absorbét algu pieaugumu bez pelnas apjoma krisanas.

Latvija vesturiski vienmeér ir bijusi bagataka Baltijas valsts un viens no bagatakajiem Eiropas regioniem.
Padomju okupacijas un PSRS sabrukuma rezultata 90. gadu sakuma més bankrotejam. Kada ir starpiba
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starp nabagu un bankrotéjuso? Nabags biezi paliek nabadzigs, bet bankrotéjusais parasti atkal atrod celu
pie bagatibas — jo vinam ir saglabajusas iemanas, kas nodrosina augstu darba razibu. Nemot véra darba-
spéka kvalitati, Latvijas tautsaimnieciba ir vél talu no sava Istena ilgtermina Iimena, tapéc ar1 inflacijas ra-
ditais darba algu pieaugums musu ekonomiku nebremze.

Vai inflacija ir laba vai slikta?

Latvijas tautai nav pamata bédaties par inflacijas ietekmi uz tautsaimniecibu, jo visuma, pateicoties infla-
cijai, lats klust stipraks un, tam nomainoties uz eiro, maciga pédéjo bus vairak, neka tad, ja inflacija bus
bijusi zema. Pie jaukas inflacijas un strauja kopprodukta pieauguma mums ir lielas izredzes nokert un
apsteigt Poliju un Lietuvu ES valstu bagatibas liga, kuru, ka zinams, aprekina eiro.

Inflacija nav ne laba, ne slikta. Ta vienkarsi ir dala no valsts attistibas un jo straujaka bus attistiba, jo lie-
laka inflacija. Bridi, kad Latvija sasniegs Sodienas Zviedrijas limeni, cenas pakalpojumu stéra bus kapu-
$as divas lidz tris reizes. Laba restorana Riga var nopirkt otro édienu par 2-4 Ls, Zviedrija cena bus 8
Ls. Alus Stokholmas kroga maksa 3 Ls glazé — Latvija par $adu naudu sanaktu cetras. Zobarstnieciba
otrpus Baltijas jurai maksa desmit reizes dargak. Ja musu izaugsme bus léna — 3-4 procenti gada, pieau-
goso pakalpojumu cenu ietekme uz ikgadgjo inflaciju bus neliela, ja més leksosim ar atrumu 8-12 pro-
centi gada, inflaciju redzésim lielaku. Ja valsts uzraudzis, lai nabadzigo iedzivotaju grupa ipasi neciestu
un savlaicigi indeksés pensijas un pabalstus, pati inflacija ka tada ipasas problémas iedzivotajiem neradis.

Inflacija, kuru izsauca vienreizéja valutas kursa izmaina, beigsies, precu cenam izlidzsvarojoties ar Eiro-
pas cenam. Partikas cenu inflacija péc vienado$anas ar Eiropas cenam neturpinasies. Inflacija pakalpoju-
mu sféra turpinasies. Tapat ka lidz $im, inflacijas limeni vairak ietekmés piedavajums.

Ceru, ka $is nelielais pétfjums paradija, ka ienakumu pieaugums rada pakalpojumu cenu pieaugumu un
ka sada inflacija Latvijas gadijuma lauj iegadaties vairak precu un nodrosinat spozus Ziemassvétkus liel-
veikalu Ipasniekiem un daudziem lielajiem un mazajiem, kas zem eglites atrada daudz jauku mantinu.
Inflacija Latvija faktiski ir lata kursa, ta realas pirktspéjas maina. Latvija gan cenas, gan algas ir zemakas,
ka valstis ar salidzinamu darba razibu. Ekonomikas likumsakaribas nosaka, ka tas pieaugs lidz citu valstu
limenim. Ir tikai divi veidi, ka var notikt cenu un algu izlidzinasanas: vai nu ar valutas kursa mainu, vai
pateicoties inflacijai.

Ta ka Latvijas Banka ir izIémusi nemainit valutas kursu, tad inflacija Latvija turpinasies. Jacer, ka Latvi-
jas iedzivotaji turpmak novertés inflaciju ka pozitivu paradibu.
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Skudrinas nostalgija
Peéteris Strantins
“DnB Nord bankas” ekonomikas eksperts
10. septembris 2010

Periods, kas nosledzas 2008. gada beigas, musu ekonomikai bija sienazisa periods, tagad dzivojam skud-
rinas perioda, kas visdrizak turpinasies vel vismaz paris gadus. Ta var rezumeét ainu, kada paveras Latvi-
jas Bankas (LB) apkopotajos datos par neto aréjo paradu. Pagajusaja nedéla ta publiskoja datus par $1
gada 2.ceturksni jeb aprila — janija periodu.

ir neto ar¢jais parads? Tas ir starpiba starp Latvijas valsts, uznémumu un iedzivotaju aréjo paradu un ar-
¢jiem aktiviem. Kapeéc tas ir svarigi? Ta kopéja jeb bruto areja paradu dala - SVF aizdevumi, nerezidentu
noguldijumi, arvalstu komercbanku aizdevumi u.c., kuriem pretim nacijas kopéja bilancé stav LB aréjas
rezerves, komercbankam piedero$i arvalstu veértspapiri, arzemju uznémumu paradsaistibas Latvijas uz-
némumiem par piegadatu preci u.c. aktivi, neradis finansialu slogu nakotné. Ar aréjiem aktiviem segta
parada dala neliks samazinat patérinu, lai o paradu atmaksatu, to var darit, pardodot aktivus.

Saskana ar LB datiem, neto ar&jais parads pavasara ménesos turpinajis samazinaties, soreiz par 182 mil-
joniem latu, bet pavisam aréjais parads samazinas jau sesus ceturksnus jeb pusotru gadu péc kartas, ko-
puma gandriz par diviem miljardiem latu, precizak 1.974 miljardiem jeb videji 329 miljoniem ceturksni.
Ja 2008.gada nogalé tas bija 9.184 miljardi, tad $1 gada junija beigas bija atlikusi 7.210 miljardi. Ja parada
samazinasanas turpinasies §ada tempa, tad péc piecarpus gadiem parads bus dzésts, precizak, aréjie para-
di bus vienadi ar aréjiem aktiviem. Vai tas tieSam ta notiks? N¢, un tas at nav nepiecieSams vai pat ve-
lams, parada samazinasana noteikti nevar but pasmeérkis, tapat ka dzive trekno gadu stila, nerékinoties ar
ilglaicigajam sekam. Sobrid ar€jais parads samazinas galvenokart tapéc, ka privatais sektors turpina dzést
ieprieks nemtos kreditus, bet no jauna aiznemas nedaudz. Butu tikai apsveicami, ja uznémumi aizgem-
tos un iegulditu attistiba vairak, neka Sobrid, arf majsaimniecibu aiznemsanas picaugums no makroeko-
nomiska viedokla sobrid butu tikai vélams. Parada samazinasanas nav uzskatama tikai par ekonomikas
spéka izpausmi. Ta vienlaikus atspogulo gan eksportéjoso uznémumu vitalitati un spéju parvaréet kritis-
kas situacijas, gan iekséja pieprasijuma vajumu.

Esmu jau par So tému rakstijis un rakstisu vél, jo sabiedriba valdosie prieksstati par aréja parada dinami-
ku atklaj, cik vaji Latvijas iedzivotaji saprot savas labklajibas kraso svarstibu plasako kontekstu. Vini ne-
apzinas, ka musu valsts dzivo pari saviem lidzekliem nevis Sobrid, bet gan ta to darija ieprieksejos des-
mit gadus, un jo Ipasi péc pievienosanas ES. Runat tikai par valsts parada dinamiku, nevértéjot, kas no-
tiek ar privata sektora paradiem, ir maldinosi. Pat par spiti valsts parada pieaugumam, privata sektora
paradu samazinasanas ir bijusi tik strauja, ka tirais arcjais parads ir sarucis. Savukart valsts budzeta defi-
cita galvenais iemesls Sobrid ir tiesi privata sektora parada samazinasanas process, nevis strukturalo re-
formu nepietickamiba. Reformas varétu darit brinumus izaugsmes paatrinasanai talaka nakotné, tac¢u ne-
varétu noveérst budzeta deficitu sobrid.

Liels satraukums par aréjo paradu sabiedriba radas tikai bridi, kad starptautiskie aizdevéji pieskira iespé-
ju aiznemties 7.5 miljardus eiro, kas, starp citu, ir izmantota tikai daléji. Pirms vél bija sanemts pirmais
cents, jau skan€ja vaimanas - més esam aizgémusies septinarpus miljardus, tos més ne muzam nevareé-
sim atdot, ak vai. Tas netraucéja jau nakamaja teikuma emocionali protestét pret jebkadu izdevumu sa-
mazinasanu, jo “ekonomika tacu ir jasilda” - kaut ari viens no galvenajiem aizdevuma meérkiem bija ma-
zinat nepieciesamo budzeta izdevumu griesanas tempu.

Lielaka dala respondentu kada sabiedriskas domas aptauja teica, ka starptautiskais aizdevums ir izlietots
“neefektivi”. Tas neparsteidz, Latvija neizbégama ir negativa atbilde gandriz uz jebkuru jautajumu par
sabiedriskajiem procesiem, ja vien tas nav par pasu respondentu personisko ieguldijumu. Tacu 1pasi iro-
nisku piesitienu §im vértéjumam sniedz apstaklis, ka pasi nosoditaji ir bijusi $§is naudas sanémeéji. Tai
skaita pensijas ir daléji maksatas no starptautisko aizdevéju pieskirtajiem lidzekliem. Lidz tam izveidotais
sociala budzeta uzkrajums pensiju sistéma bija virtuals, un, ja nebutu starptautiska aizdevuma, pamatbu-
dzets savu paradu nekadi nevarétu atdot.

15



Straujas ar¢ja parada svarstibas, ta picaugums no diviem miljardiem pirms pievienosanas ES lidz devi-
niem miljardiem un péc tam strauja samazinasanas lidz septigiem miljardiem ir bijis loti butisks, tacu ne-
apzinats faktors, kas ir veidojis Latvijas iedzivotaju prieksstatu par valsti notiekoso. Ja cilvékam pasa ne-
apzinatu iemeslu dé] peksni rodas daudz naudas, vins nesaubigi atradis tam “pamatojumu’ savu parako
moralo 1pasibu veidola. Vacu valoda jedzienus “parads” un “vaina” apzimé viens un tas pats vards, un
vacu kultara masu domasana atstajusi dzilas pédas, acimredzot tapéc aréja parada pieaugumu centamies
ignorét lidz bridim, kad valstij “péksni” draudéja bankrots. Treknie gadi lielakajai dalai sabiedribas buti-
ba bija iespéja baudit paradu “gréka” saldos auglus, pasiem saglabajot skistibu - netiesa veida sanemot
naudu, kuru ekonomika caur nekustamo ipasumu tirgu vilka iecksa saméra neliela tautiesu dala.
Atcerieties, ko musu calojosa skira - politiki, zurnalisti, komentétaji par Latviju teica aréja parada strauja
piecauguma laikos? Tad notika sacensiba, kur§ nosauks isaku terminu, kura jasasniedz Eiropas vidéjais
dzives limenis, daziem skita, ka likt paciesties pat 10 gadus butu nezéligi un netaisni pret daudzcietuso
latviesu tautu, kura tacu ir pelnijusi “cilveka cienigas algas”. Viedoklis pasiem par sevi bija visuma pozi-
tivs, vismaz liberalas elites vidu - jauna, dinamiska, socialo garantiju sistemas un nodoklu parak neap-
grutinata ekonomika pretstata ilgstosas labklajibas izlutinatajai un atmiekskeétajai Rietumeiropai. Pat ko-
rupcija dazkart nebija nemaz tik slikta lieta, ta palidz parvarét nevajadzigus birokratiskus skérslus. Ta-
gad, protams, esam neizglitota, konkurét un inovéet nespéjiga, neefektivi stradajosa, slima, izmirstosa un
no savas zemes panika bégosa tauta, kas dzivo zem finansu okupacijas.

Vai dazu gadu laika ir kaut kas fundamentali mainfjies? Né. Caurmeéra izglitibas limenis apméram tas
pats, joprojam braucam pa tiem pasiem celiem, no kuriem dazi ir vél vairak sabrukusi, bet dazi atjauno-
ti. Valsts parvaldé bija vajadzigas strukturalas reformas un joprojam ir vajadzigas strukturalas reformas,
tas caurmeéra efektivitate joprojam ir krietna attaluma ka no Somijas, ta Zimbabves limena. Tautas tiku-
mi tik strauji nemainas. Ka reiz teica Margareta Tecere, dzives fakti ir konservativi.

Pielauju, ka ieprieks teikto varétu but gruti pienemt tapéc, ka cilveki sevi uztver loti nopietni un pieturas
pie pienemtiem paradibu izskaidrojumiem un visur saskata tos apstiprinosus faktus. Turklat vini ir gata-
vi térét milzum daudz radosas energijas, lai pieskirtu jégu notikumiem, kuros nekadas dzilakas jegas nav.
Ka Nasims Talebs eleganti apraksta sava slavenaja gramata “Melnais gulbis”, cilvékiem ir neparvarama
tiecksme savit vienota stastina savstarpéji nesaistitus notikumus, redzét célonsakatibas tur, kur ir tikai sa-
krittbas. Mums ir grati pienemt nejausibas milzigo lomu dzive, liktena patvaligo dabu.

Ir gruti pienemt, ka tevi vazajis aiz deguna kads nepamanits vai gruti saprotams makroekonomisks radi-
tajs, skaitlu rinda, kas paslépta dzili LB interneta portala dzilés. Citéjot Ata Slaktera daudz izzoboto, tacu
genialo un dzilakaja butiba patieso apgalvojumu, Latvija nav noticis nekas Ipass. Parada palielinasanas
bridis ir pattkamaks par parada samazinasanas bridi, jo pirmaja var térét vairak par nopelnito, otraja -
mazak. Tas arl ir viss!!! Nekada eksistenciala patosa, nekadas laba un launa cigas, tumsas un gaismas
kosmiskas sadursmes. Trekno gadu runas par Eiropas nokersanu un apdzisanu 10 gados, sodienas mi-
néjumi par to, kurs bus pédejais, kurs lidosta izdzeésis gaismu - tas viss ir bazams viena maisa, tas viss ir
milzigs liktena un musu pasu mulkibas izspéléts joks.

Jau péc daziem gadiem dominés pilnigi cits stastins un nacijas liktena sizeta linija, kuram atkal tiks pie-
mekléti universalas un muzigas patiesibas ka pamatojums un jauna stastina veidotaji nepamanis nekadu
pretrunu ar Sobrid pasu stastito. Pieredze liecina, ka cilvéki apbrinojami atri aizmirst, ko pasi stastijusi.
Dazi lielakie pesimisti $obrid ir tie pasi, kas 2006.gada bija lielakie optimisti.
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Pie 10. nodalas.

Ekonomikas augSupejas mikla
Mankurs Olsons
Merilendas Universitates profesors
Diena, 1997. gada 7. janvaris

Kapéc dazas valstis ir bagatas, bet citas — nabadzigas? Kapéc ienakumi uz vienu iedzivotaju visnabadzi-
gakajas valstis veido tikai 1/20 dalu no $a raditaja bagatajas valstis?

Nereti ka aksiomu uztver to, ka nabadzigas valstis ir nabagas un tadas ari paliek ekonomiskais augsup-
ejai nepieciesamo resursu trukuma dél. Daudzas no $im valstim ir parapdzivotas, un tajas nav tik ievéro-
jamu dabas resursu ka bagatajas valstis. To riciba nav ne lielu lidzeklu, parrékinot uz katru stradajoso, ne
arf moderno tehnologiju. Turklat $ajas valstis nav tik augsts izglitibas limenis un darbaspéks (cilvéciskais
kapitals) nav tik kvalificets ka valstis ar augstu ienakumu limeni.

Ta ka nabadzigo valstu ticiba ir mazak dabas resursu, tehnologiska aprikojuma un cilveciska kapitala uz
vienu stradajoso, zemaks ir ari to darba razigums un ienakumi uz vienu iedzivotaju. Valsts nabadzibu
parasti izskaidro ar “resursu trukumu”; ar to saprotot, ka bez apjomigas bagato valstu palidzibas naba-
dzigas valstis nekad nesasniegs o valstu attistibas limeni.

Resursu trukumu nabadzigajas valstis var pienemt ka darba hipotézi, tacu vairuma gadfjumu ta neiztur

parbaudi.

Ja nabadzibu izraisitu zemes vai dabas resursu trukums, emigracijai butu japaaugstina dzives limenis taja
valsti, no kuras cilvéki emigré, un japazemina tur, uz kurieni dodas emigranti. 1821. gada Irija iedzivotaju
skaits sasniedza 5,4 milj. cilvéku, bet Lielbritanija — 14,2 milj. 1986. gada Irija bija 3,5 milj. iedzivotaju, bet
Lielbritanija — 55,1 milj., un, kaut gan iedzivotaju blivums Lielbritanija tolaik bija 5 reizes, ienakumi uz vie-
nu iedzivotaju Trija sasniedza aptuveni 3/5 no § pasa raditaja Lielbritanija. Sis nav iznémums: dazas visba-
gatakajas valstis, pieméram, Niderlandé, Singapura vai Honkonga iedzivotaju blivums ir visaugstakais pa-
saulé, turpreti dazas visnabadzigakajas valstis (Brazilija, Kenija vai Zaira) tas ir viens no viszemakajiem.
Nespéju iegadaties modernas tehnologijas arl ne vienmér var uzskatit par nabadzibas céloni. Parauga-
mies uz Dienvidkoreju, kas modernizéjas loti 1sa laika. No 1973. lidz 1979. gadam izmaksas par licen-
cém un citu izmantojamo tehnologiju nereti veidoja tikai 1/1000 nacionala kopprodukta. Pat ja, piemé-
ram, visi ienakumi no arvalstu investicijam Dienvidkoreja ir maksa par zinasanam, kopsumma tik un ta
sasniedz tikai mazak neka 1,5% no nacionala kopprodukta piecauguma. Vai nabadzibas célonis ir cilveku
resursu kvalifikacija? Nereti apgalvo, ka lielie ienakumi bagatajas valstis daléji izskaidrojami ar zinamam
kultaras iezimém, kas laujot cilvékiem sekmigi izmantot ekonomiskas iespéjas. Savukart ir uzskats, ka
kultaras iezimes, kas veicina nabadzibu, veidojoties gadsimtiem ilgi un tas nevarot izmainit pietickami atri.
Ari $o hipotézi “apgaz” dati par migraciju. Pétijumi liecina, ka, neraugoties uz nepieciesamibu apgut va-
lodu un citiem ar aklimatizaciju saistitiem apstakliem, to imigrantu izpelna, kuri ieradusies ASV no na-
badzigajam valstim, sasniedz tikai 55% no lidziga ekonomiska stavokli esoso amerikanu izpelnas. Tur-
klat vini ir ieradusies no valstim, kuras ienakums uz vienu iedzivotaju veidoja 1/5 — 1/10 no attieciga ra-
ditaja ASV. Ta vien skiet, ka, parpeldgjis Riograndes upi, latinamerikanis tadal iegust noraidosu attiek-
smi pret darbu! Vina darba zemo darba razigumu pirms emigrésanas galvenokart izraisija valsts strukta-
ru un ekonomiskas politikas neatbilstiba vina dzimtene.

Ideju, ka attistiba ir atkariga no gruti izskauzamiem negativiem kultaras faktoriem, vislabak noliedz to
valstu paraugs, kuras vésturiskas nejausibas rezultata tika sadalitas, un tas savukart ietekméja to ekono-
misko politiku — Kina, Vacija un Koreja. Neraugoties uz kopigo kultaru, ir acim redzami Honkongas un
Taivanas, Rietumvacijas un Dienvidkorejas panakumi ekonomikas joma salidzinajuma attiecigi ar KTR,
Austrumvaciju un Ziemelkoreju.

Vardu sakot, ienakumus uz vienu iedzivotaju galvenokart nosaka attiecigaja valstl pastavosas struktaras
un piekopta politika, nevis resursi vai to sakotnéjais trukums. Nabadzigas valstis, kas izvéléjusas labas
struktaras un politiku, var augt straujak neka bagatas. Parsteidzoss fakts: visstraujaka augSupeja vienmer
vérojama valstis vai valstu grupa, kur ienakumi uz vienu iedzivotaju ir zemaki, un nekad tur, kur tie ir vi-
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saugstakie. Pieméram, 70. gados Dienvidkorejas ekonomiskas augSupejas temps bija 7 reizes augstaks
neka ASV. Kapéc? Bagatas valstis ir gandtiz sasniegusas savu iespéju maksimalo robezu, un piecaugumu
radija progress tehnologija vai citas jomas. Dazas nabadzigas valstis — tas, kuras izraudzijusas pareizas
strukturas un politiku — var sasniegt straujakus augSupejas tempus, panakot bagatas valstis. Ta ka tas
nav sasniegusas savu iespéju maksimalo robezu, ienakums uz vienu iedzivotaju tajas var pieaugt, ne vien
ieviesot jauninajumus, bet art labak izmantojot ekonomisko potencialu.

Kada politika dod rezultatus? Neviena no zinamajam ideologija nedod nepieciesamas receptes. Fakti ne-
apstiprina pienémumu, ka izskirosais faktors esot, pieméram, mazi vai lieli valsts izméri vai to ienakumu
apjoms, kurus pardala maznodrosinato iedzivotaju laba. Galvenais iemesls slépjas cita apstakli. Lielu
pieaugumu nevar radit atsevisku cilveku nesaskanota riciba, tacu to var panakt, ja ir strukturas, kas bez-
kaisligi seko ligumu izpildei un aizsarga ipasuma tiesibas. Tie ir tie socialie un strukturalie faktori, kas
nosaka individa ekonomiskas darbibas motivaciju. Tie§i motivacijas struktara ir galvenais noteico$ais
ekonomiskas attistibas faktors.

Tadejadi labakais, ko sabiedriba var darit labklajibas celsanai, ir apzinaties izdarito izveli. Zaudéjumi, kas ro-
das, kad nabadzigas valstis izmanto tikai mazu sava ekonomiska potenciala dalu, skaitami triljonos dolaru.
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